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Unternehmensubersicht

Amazon ist ein datengesteuertes Unternehmen. Es bietet sowohl Amazon-Anbietern als auch
Verkaufern eine Fille von Daten lber verschiedene Angebote wie Vendor Central, Seller Central,
Electronic Data Interchange (EDI) -Lésungen undAPIs.

Im Amazon-Verkaufspartner bieten Analyseberichte Verkaufern und Verkaufern die

MoglichkeitAPI, ihre Verkaufsleistung, den Zustand ihrer Bestéande, ihre Seitenansichten und

vieles mehr eingehend zu analysieren. Umfassende Berichte umfassen Verkaufe, Traffic, reine
Nettogewinnmarge (nettoPPM), Prognosen, Inventar und Katalogverwaltung. DarlGber hinaus sind
Markenanalyseberichte ein wichtiger Bestandteil dieser datengesteuerten Strategie und bieten Erst-
und Drittanbietern wertvolle Einblicke. Drittanbieter gewinnen durch Kundenbindungsanalysen und
Suchanalysen ebenfalls aussagekraftige Erkenntnisse.

Durch die Bereitstellung dieser robusten Analyse- und Berichtsfunktionen hilft Amazon seinen
Vertriebspartnern, fundierte, datengestitzte Entscheidungen zu treffen, die ihr Geschaftswachstum
und ihren Erfolg auf dem Amazon-Marktplatz vorantreiben kdnnen. Das Navigieren und
Analysieren dieser umfangreichen Datensatze kann fiir einige Anbieter und Verkaufer jedoch eine
Herausforderung sein.

Ubersicht iber die Losung

Sie kdnnen generative kinstliche Intelligenz (generative Kl) und Analysedienste verwenden, um
Ihre Geschaftsberichterstattung fur den Amazon-Marktplatz zu verbessern. Amazon Q Business

und Amazon QuickSight kdnnen lhnen helfen, Daten des Verkaufspartners zu analysieren API und

Ihre Geschaftsberichterstattung zu verbessern. Durch die Implementierung von Datenanalysen und
generativen Kl-Funktionen kdnnen Sie tiefere Einblicke gewinnen, sich wiederholende Aufgaben
automatisieren und lhr Kundenerlebnis bei Amazon verbessern. Dies fuhrt letztendlich zu mehr
Umsatz und Wachstum fur Ihr Unternehmen.

Unternehmensubersicht 1


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/welcome
https://docs.aws.amazon.com/amazonq/latest/qbusiness-ug/what-is.html
https://docs.aws.amazon.com/quicksight/latest/user/welcome.html

AWS Praskriptive Leitlinien Bereitstellung von Geschéftsberichterstattung und generativen Ki-

Funktionen fir Amazon-Vertriebspartner

Im Folgenden finden Sie einen Uberblick (iber die Funktionen fiir Datenanalyse und generative Kl
DevOps, die Sie durch die Umsetzung der Empfehlungen in diesem Leitfaden gewinnen kénnen:

Erstellen Sie benutzerdefinierte Berichte und interaktive Dashboards, die Erkenntnisse aus lhren
API Verkaufspartnerdaten gewinnen.

Entwickeln Sie sichere, skalierbare Extraktions-, Transformations- und Load (ETL) -Pipelines, die
die Daten aufnehmen, transformieren und laden.

Kombinieren Sie Amazon Q mit anderen Business Intelligence (BI) -Lésungen, um fortschrittliche
Analysen zu erstellen, Prognosen zu erstellen und datengestitzte Entscheidungen zu treffen.

Erstellen Sie benutzerdefinierte Machine Learning (ML) -Modelle, die Ihre API
Verkaufspartnerdaten analysieren.

Verwenden Sie generative Kl, um automatisch optimierte, hochwertige Produktbeschreibungen fur
Ihre Amazon-Angebote zu erstellen.

Verwenden Sie umfangreiche Sprachmodelle (LLMs), um ansprechende, Uberzeugende Inhalte
wie Marketingtexte und Kundenkommunikation zu generieren.

Verwenden Sie maschinelles Lernen, um Verkaufe, Inventar und andere wichtige
Geschaftskennzahlen zu prognostizieren.

Flhren Sie folgende Schritte aus, um diese Funktionen zu implementieren:

1.

Integrieren Sie den Verkaufspartner APl — Richten Sie sichere Verbindungen zum
Vertriebspartner ein, APIs um auf Ihre Verkaufs-, Bestands-, Kunden- und anderen
geschaftskritischen Daten zuzugreifen.

. Daten-Pipelines erstellen — Entwickeln Sie robuste ETL Pipelines, um Ihre Amazon-Daten zu

normalisieren, zu strukturieren und fir die Analyse und Modellierung vorzubereiten.

. Nutzen Sie Amazon Q und andere Analysedienste — Kombinieren Sie Amazon Q mit

erganzenden BI- und Data-Science-Services, um ein umfassendes Analyse-Okosystem zu
schaffen.

. Erkunden Sie generative Kl-Services — Evaluieren Sie die AWS KI-Services und integrieren

Sie sie in lhre Workflows, um die Inhaltsgenerierung, Produktbeschreibungen und pradiktive
Modellierung zu automatisieren.

. Implementieren Sie AWS bewahrte Verfahren — Verwenden Sie AWS-Services z. AWS Lake

Formation B. Amazon DataZone, um lhre Daten gemafR lhren Compliance-Anforderungen und
AWS Best Practices zu verwalten und zu verwalten.

Ubersicht tiber die Lésung
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Daten, die Uber den Amazon-Verkaufspartner erhaltlich sind
API

Der Amazon-Verkaufspartner AP| (SP-API) ist ein AnbieterAPI, REST der Amazon-Verkaufern und
Verkaufern hilft, programmgesteuert auf ihre Daten zu Bestellungen, Lieferungen, Zahlungen und
vielem mehr zuzugreifen. Die daraus resultierenden Daten API kénnen die Verkaufseffizienz steigern,

den Personalaufwand reduzieren und die Reaktionszeit gegenuber Kunden verbessern. Dieser
Leitfaden konzentriert sich auf die Daten, auf die Sie tber den Verkaufspartner API fur Berichte
(BerichteAPI) und den Verkaufspartner API flr Datenkiosk (DatenkioskAPI) zugreifen kénnen.

Berichte API

Die Daten aus den Berichten API sollen Ihnen helfen, Ihr Geschaft auf dem Amazon-Marktplatz
zu verwalten. Die Analyseberichte bieten wertvolle Einblicke in Ihre Produkte, Kunden und die
Gesamtleistung, z. B.:

+ Verkaufsleistung — Durch die Analyse von Verkaufsdaten konnen Sie Trends und Kaufmuster
von Kunden erkennen. Sie konnen diese Informationen verwenden, um lhre Vertriebsstrategie zu
optimieren.

* Produktleistung — Durch die Analyse von Produktdaten kdnnen Sie feststellen, welche Produkte
sich gut verkaufen und welche nicht. Sie kdnnen diese Informationen verwenden, um Ihr
Produktangebot zu optimieren.

* Kundenverhalten — Die Analyse von Kundendaten kann lhnen helfen, die Vorlieben und
Bedurfnisse lhrer Kunden zu verstehen. Sie kdnnen diese Informationen verwenden, um lhre
Marketing- und Vertriebsstrategien zu personalisieren.

In der folgenden Tabelle werden die einzelnen Markenanalyseberichte erlautert. Die folgenden
Berichte stehen Amazon-Verkaufern und Anbietern zur Verfigung, die die API Rolle des Brand
Analytics-Verkaufspartners innehaben und in der Amazon-Markenregistrierung registriert sind.

Bericht Beschreibung Parameter

Bericht zur Analyse des Enthalt Daten zu den Artikeln, Der Bericht kann fr verschied

Warenkorbs die am haufigsten in Kombinati  ene Berichtszeitrdaume (DAY,
on mit den Artikeln im WEEKMONTH, oderQUARTER)

Berichte API 3


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/welcome
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/reports-api-v2021-06-30-use-case-guide
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/data-kiosk-workflow-guide
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#brand-analytics-reports
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#market-basket-analysis-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#market-basket-analysis-report

AWS Praskriptive Leitlinien

Bereitstellung von Geschéftsberichterstattung und generativen Ki-
Funktionen fir Amazon-Vertriebspartner

Bericht

Bericht zu Amazon-Su

chbegriffen

Kaufbericht wiederholen

Beschreibung

Warenkorb (Einkaufswagen)
des Kunden an der Kasse
gekauft werden

Enthalt Daten zu den am
haufigsten ausgewahlten
Amazon-Standard-ldentifikat
ionsnummern (ASINs),
sortiert nach Suchbegriff und
Abteilung fir eine Marketpla
ce-Site

Enthalt Daten zur Anzahl der
wiederholten Kaufe der Artikel
des Verkaufspartners

Parameter

angefordert werden. Die Daten
werden flir diese Zeitraume
bereitgestellt.

Der Bericht kann fir verschied
ene Berichtszeitraume (DAY,
WEEKMONTH, oderQUARTER)
angefordert werden. Anfragen
kénnen sich nicht Gber
mehrere Berichtszeitraume
erstrecken.

Der Bericht kann fur verschied
ene Berichtszeitraume
(WEEKMONTH, oderQUARTER)
angefordert werden. Die Daten
konnen sich Uber mehrere
Berichtszeitraume erstrecken.

In der folgenden Tabelle werden die einzelnen Einzelhandelsanalysen und

Einzelhandelsanalyseberichte fur Verkaufer erlautert.

Bericht

Inventarbericht von

Rapid Retail Analytics

Rapid Retail Analytics

Beschreibung

Enthalt Inventardaten

Verfugbarkeit

Anbieter-

Verkehrsbericht

auf einer bestimmte

n ASIN Ebene, die

zu einer stundlichen
Granularitat aggregier
t sind

Enthalt stindlich
aufgeschlusselte
Daten Uber den

Anbieter-

Parameter

Der Bericht kann nur
angefordert werden.
Die Daten kénnen
sich Uber mehrere
Zeitrdume erstrecke
n, einschlieBlich des
aktuellen Tages.

Der Bericht kann nur
angefordert werden.
Die Daten konnen

Berichte API


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#amazon-search-terms-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#amazon-search-terms-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#repeat-purchase
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-retail-analytics-reports
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#seller-retail-analytics-reports
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-inventory-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-inventory-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-traffic-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-traffic-report
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Bericht

Verkaufsbericht von

Rapid Retail Analytics

Verkaufsbericht fur

Lieferanten

Beschreibung

Kundenverkehr auf
den Detailseiten der
Artikel des Anbieters

Enthalt Verkaufsdaten
auf einer bestimmte

n ASIN Ebene, die

zu einer stundlichen
Granularitat aggregier
t sind

Enthalt wichtige
Kennzahlen zum
Einzelhandelsumsat

z (z. B. Umsatz und
Anzahl bestellter und
versendeter Artikel),
die auf Katalogebene
und auf folgender
ASIN Ebene gemeldet
werden

Verfligbarkeit

Anbieter-

Anbieter-

Parameter

sich uber mehrere
ZeitrAume erstrecken.

Der Bericht kann nur
angefordert werden.
Die Daten kdénnen
sich uber mehrere
Zeitraume erstrecken.

Der Bericht kann fiir
verschiedene Arten
angefordert werden:

» Berichtszeitraume
(DAYWEEK,MONTH,QUARTER,
oderYEAR)

* Ansichten des
Vertriebspartners
(MANUFACTU
RING oderSOURCING)

» Verkaufsp
rogramme
(RETAIL,BUSINESS,
oderFRESH)

Berichte API


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-sales-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#rapid-retail-analytics-sales-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-sales-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-sales-report
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Bericht

Bericht Uber die
Nettomarge von
reinen Produkten

Bericht zum Lieferant

en-Traffic

Prognosebericht fur

Lieferanten

Beschreibung

Enthalt Daten zu den
reinen Nettomargen
von Amazon beim
Verkauf von Artikeln
eines Anbieters, die
auf Katalogebene
und auf Ebene der
folgenden Kategorien
ausgewiesen werden
ASIN

Enthalt wichtige
Kennzahlen zur
Besucherzahl im
Einzelhandel, wie z.
B. Ubersichtsansichte
n, die auf Katalogeb
ene und auf ASIN
Ebene

Enthalt voraussch
auende Mittelwer

te der Kundennac
hfrageprognosen
aus den vorherigen
70, den vorherigen
80 und den letzten
90 Wochen, die

auf dem ASIN
Niveau des letzten
Generierungsdatums
der wochentlichen
Prognosen ausgewies
en wurden

Verfligbarkeit

Anbieter-

Anbieter-

Anbieter-

Parameter

Der Bericht kann

fur verschied

ene Berichtsz
eitrdume (DAY,, WEEK
MONTHQUARTER,
oderYEAR) angeforde
rt werden.

Der Bericht kann

fur verschied

ene Berichtsz
eitrdume (DAY,, WEEK
MONTHQUARTER,
oderYEAR) angeforde
rt werden.

Der Bericht kann

fur verschiedene
Verkaufsprogramme
(RETAILoderFRESH)
angefordert werden.

Berichte API


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#net-pure-product-margin-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#net-pure-product-margin-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#net-pure-product-margin-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-traffic-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-traffic-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-forecasting-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-forecasting-report
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Bericht

Bericht zum Lieferant

enbestand

Geschaftsbericht Uber

Umsatz und Verkehr

Beschreibung

Enthalt Kennzahle
n zum Inventar und
zum Betriebsstatus
(z. B. verkaufbare
Einheiten auf Lager
und Bestatigungsrate
durch Lieferanten),
die auf Katalogeb
ene und auf Ebene
gemeldet werden
ASIN

Enthalt wichtige
Kennzahlen zur
Verkaufsleistung

(z. B. Verkaufe
bestellter Produkte,
Umsatz, bestellte
Einheiten und Anzahl
der Antrage) und
Kennzahlen zum
Seitenverkehr (z. B.
Seitenaufrufe und
prozentualer Anteil im
Einkaufswagen-Feld

) fir den gesamten
Katalog des Verkaufer
s, aggregiert nach
Datum und ASIN

Verfligbarkeit

Anbieter-

Verkaufer

Parameter

Der Bericht kann fiir
verschiedene Arten
angefordert werden:

» Berichtszeitraume
(DAYWEEK,MONTH,QUARTER,
oderYEAR)

* Ansichten des
Vertriebspartners
(MANUFACTU
RING oderSOURCING)

* Programme
verkaufen
(RETAILoderFRESH)

Der Bericht kann
angefordert oder
geplant werden.

Die Daten kdénnen

fur verschied

ene Aggregati
onsebenen (,
oderMONTH) und ASIN
Aggregationsebenen
(DAYWEEK,, oder) fur
verschiedene PARENT
Datumsbereiche
CHILD bereitgestellt
werden. SKU

Berichte API


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-inventory-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#vendor-inventory-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#sales-and-traffic-business-report
https://developer-docs.amazon.com/sp-api/docs/report-type-values-analytics#sales-and-traffic-business-report
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Datenkiosk API

Der Data Kiosk API bietet eine GraphQL-basierte dynamische Berichtssuite. Es hilft [hnen,
benutzerdefinierte GraphQL-Abfragen zu generieren und auf Massendaten aus Amazon-Datensatzen

zuzugreifen. Sie kdbnnen API damit auf eine Vielzahl von Daten zugreifen, darunter:

* Verkaufs- und Verkehrsdaten des Verkaufers

» Anbieter-Analytics-Daten

» Seller Economy

Im Folgenden sind die wichtigsten Funktionen des Data Kiosk aufgefuhrtAPI:

« GraphQL-gestutzte dynamische Berichterstattung — Die API unterstitzt GraphQL-
Abfrageoperationen und hilft lIhnen dabei, benutzerdefinierte Abfragen zu erstellen, um die
spezifischen Daten abzurufen, die Sie bendtigen.

» Massenzugriff auf Daten — Sie kdnnen Uber die auf grol3e Datensatze zugreifenAPI, was eine
umfassende Analyse und Berichterstattung erleichtert.

* Flexible Datenexploration — Der GraphQL-basierte Ansatz ermdglicht eine dynamische Ad-hoc-
Datenexploration. Diese Flexibilitat hilft Ihnen, Abfragen zu iterieren und Erkenntnisse zu gewinnen.

+ Umfassende Datenabdeckung — Die API bietet Zugriff auf eine Vielzahl von Verkaufer- und
Lieferantendaten und ermoglicht so eine ganzheitliche Leistungsanalyse und Business Intelligence.

Die Schemas und Direktiven im Data Kiosk API bieten eine strukturierte Mdglichkeit, Uber GraphQL
auf lhre Daten zuzugreifenAPI, mit der Mdglichkeit, die Daten nach Ihren spezifischen Bedurfnissen
zu aggregieren und zu filtern. Mithilfe des Data Kiosk kdnnen Sie tiefereAPI, umsetzbarere
Einblicke in Vertriebs-, Traffic- und Analysedaten gewinnen. Auf diese Weise kdnnen Sie fundierte,
datengestitzte Entscheidungen zur Optimierung Ihrer Geschéaftsstrategien treffen.

(® Note

Die Aufbewahrung einer Abfrage hangt von den angeforderten Feldern ab. Jedes Feld
innerhalb eines Schemas ist mit einer @resultRetention Direktive versehen, die definiert,
wie lange eine Abfrage, die dieses Feld enthalt, aufbewahrt wird. Wenn eine Abfrage mehrere
Felder mit unterschiedlichen Aufbewahrungsfristen enthalt, wird die kiirzeste (minimale)

Datenkiosk API )


https://graphql.org/
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Aufbewahrung angewendet. Die Aufbewahrung der Ergebnisdokumente einer Abfrage
entspricht immer der Aufbewahrung der Abfrage.

Verkaufs- und Verkehrsdaten des Verkaufers

Im Datenkiosk APl Analytics_SalesAndTraffic_2024_04_24 ist dies der Stammtyp fir
Vertriebs- und Traffic-Anfragen. Zwei Abfragen sind fir diesen Root-Typ verflugbar:

* salesAndTrafficByAsinruft Verkaufs- und Verkehrsdaten ab, die nach ASIN (PARENTCHILD,
oderSKU) aggregiert wurden.

* salesAndTrafficByDateruft nach Datum (DAY,, oder) aggregierte Verkaufs- und Verkehrsdaten
ab. WEEK MONTH

Beachten Sie Folgendes im Zusammenhang mit diesen Abfragen:
 Aufzahlungstypen (Enums), wie AsinGranularity undDateGranularity, geben die
Aggregationsebene an.

» Skalare Typen wie Date werden zur Darstellung der Daten verwendet.

Anbieter-Analytics-Daten

Im Data Kiosk Analytics_vendorAnalytics_2024_09_30 ist APl dies der Stammtyp flr
Lieferantenanalyseabfragen. Fur diesen Root-Typ sind zwei Ansichten verfugbar:

« manufacturingViewruft Kennzahlen zu Produkten ab, die Sie herstellen, aggregiert nach dem
angegebenen Datum.

+ sourcingViewruft Metriken zu Produkten ab, die Sie direkt bei Amazon beziehen, aggregiert
nach dem angegebenen Datum.

Sie greifen auf die entsprechende Ansicht und die zugehoérigen Metriken auf der Grundlage der
Rolle zu, die Ihnen als Anbieter (SOURCINGoderMANUFACTURING) zugewiesen wurde. Zu diesen
Abfragen gehdren das Start- und Enddatum, die Marketplace-ID, die aggregierten Kennzahlen und
die Gesamtkennzahlen. Beachten Sie Folgendes im Zusammenhang mit diesen Abfragen:

Verkaufs- und Verkehrsdaten des Verkaufers 9


https://the-guild.dev/graphql/scalars/docs/scalars/date

AWS Praskriptive Leitlinien Bereitstellung von Geschéftsberichterstattung und generativen Ki-
Funktionen fir Amazon-Vertriebspartner

+ Die Metriken werden anhand der SourcingViewMetricsGroupedBy Typen
ManufacturingViewMetricsGroupedBy und nach verschiedenen Attributen (z. B. ASIN oder
Marke) gruppiert.

* Metriktypen wiecosts, customerSatisfaction ordersproductAvailability, und stehen
fur die verschiedenen Metrikgruppen.

* Die DateGranularity Aufzahlung gibt die Ebene der Datumsaggregation an.

Seller Economy

Der Bericht zur Verkauferokonomie bietet einen umfassenden Uberblick iber Ihre Leistung und Ihre
Finanzen auf dem Amazon-Marktplatz. Er umfasst Verkaufsdaten, Werbeausgaben, Gebuhren,
Kosten und Nettoerldse. Sie kdnnen die Daten nach Datum und Produktidentifikation aggregieren.

Im Datenkiosk APl Analytics_Economics_2024_03_15 ist dies der Stammtyp flir Abfragen zur
Verkauferokonomie. Die Daten zur Verkaufer6konomie fir ein bestimmtes Produkt werden durch den
Economics Typ dargestellt. Dieser Typ umfasst die folgenden Hauptaspekte:

* ads— Die Daten zu den Werbeausgaben fir das Produkt innerhalb des angegebenen Zeitraums.

+ cost— Die Kosten aul3erhalb von Amazon, die der Verkaufer fir dieses Produkt angegeben hat
(pro Einheit).

+ fees— Die Geblihren, die fiir das Produkt innerhalb des angegebenen Zeitraums erhoben
wurden.

» fnsku— Die Lagerhaltungseinheit (FNSKU) des Produkts im Fulfillment Network.
» msku— Die Lagerhaltungseinheit (MSKU) des Produkts fiir den Handler.
* netProceeds— Der Nettoerl6s flr dieses Produkt innerhalb des angegebenen Zeitraums.

* sales— Die Verkaufsdaten fir das Produkt innerhalb des angegebenen Datumsbereichs.

Seller Economy 10
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Integration des Amazon-Verkaufspartners API

Um uber den Amazon-Verkaufspartner APl (SP-API) auf die Daten zuzugreifen, missen Sie die
folgenden Schritte ausfiihren:

1. Registrieren Sie sich als APl SP-Entwickler

2. APISP-Rollen anfragen

3. Registrieren Sie |hre Bewerbung

4. Wahlen Sie ein Autorisierungsmodell fir Ihre Anwendung

5. Connect zum SP- her API

Registrieren Sie sich als APl SP-Entwickler

Bevor Sie lhre APl SP-Anwendung registrieren kbnnen, mussen Sie ein Amazon-Entwicklerkonto
erstellen und sich als APl SP-Entwickler registrieren. Einen umfassenden Uberblick {iber den
Registrierungsprozess fur Entwickler finden Sie unter APISP-Registration Overview in der APl SP-

Dokumentation.

APISP-Rollen anfragen

Eine APISP-Rolle bestimmt, ob ein Entwickler oder eine Anwendung Zugriff auf einen bestimmten
Vorgang oder eine bestimmte Ressource hat. Als Entwickler missen Sie eine bestimmte Rolle
beantragen und sich dafir qualifizieren, andernfalls kénnen Sie nicht auf die Operationen und
Ressourcen zugreifen, die dieser Rolle zugeordnet sind.

Rollen schiitzen den Zugriff auf personenbezogene Daten (Pll) und andere sensible Daten. Sie
schranken den Datenzugriff ein, um sicherzustellen, dass Entwickler nur auf die Daten zugreifen
kénnen, die fur ihre Anwendung erforderlich sind. Dies tragt zum Schutz der Kundendaten und zur
Wahrung des Kundenvertrauens bei.

Fir den Zugriff auf die in den Brand Analytics-Berichten verfliigbaren Daten benétigen Sie die Brand
Analytics-Rolle. Weitere Informationen zur Beantragung des Zugriffs auf eine Rolle finden Sie in der
APl SP-Dokumentation unter Wie beantrage ich eine Rolle und qualifiziere mich daftr?.

Registrieren Sie sich als APl SP-Entwickler 11
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Registrieren des Antrags

Der Registrierungsprozess variiert je nach Art der Anwendung geringflgig. Fur die Zwecke der
Registrierung werden Antrage in einen der folgenden Typen eingeteilt:

- Offentliche Anwendungen und Anwendungen fiir Privatverkéufer — Dabei handelt es sich um
Anwendungen, die Offentlich verfugbar sind und von einem Verkaufer oder Anbieter autorisiert
wurden, oder es handelt sich um Verkduferanwendungen, die nur fur lhr Unternehmen verfligbar
sind und von Ihnen selbst autorisiert wurden.

* Anwendungen von privaten Anbietern — Dabei handelt es sich um Anwendungen von Anbietern,
die nur fur Ihr Unternehmen verfligbar sind und selbst autorisiert sind.

Weitere Informationen finden Sie in der APl SP-Dokumentation unter Registrieren Sie |hre
Anwendung.

Wahlen Sie ein Autorisierungsmodell fur lhre Anwendung

Das Autorisierungsmodell fir den Verkaufspartner API basiert auf Login with Amazon, einer Amazon-
Implementierung von OAuth 2.0. Ihre Bewerbung wird durch Interaktionen mit den von Amazon
angezeigten Seiten und Ihrer Website autorisiert. Der Webbrowser ist der Benutzeragent, der bei
jeder Aktion des Verkaufspartners Parameter zwischen lhrer Website und Amazon weitergibt. Um
die OAuth Autorisierung zu implementieren, missen Sie lhre Website so konfigurieren, dass sie die

Parameter akzeptiert und verarbeitet, die Amazon an sie weitergibt. Sie missen lhre Website auch
so konfigurieren, dass der Webbrowser umgeleitet und Parameter an Amazon tbergeben werden.
Weitere Informationen zur Autorisierung finden Sie in der APl SP-Dokumentation unter Autorisierung
von API Verkaufspartnerantragen.

Verstehen der Anwendungsautorisierung

FUr die Autorisierung gibt es drei Arten von Anwendungen:

- Offentliche Anwendungen fiir Verkaufer — Diese Anwendungen sind éffentlich verfliigbar und
wurden von Verkaufern autorisiert. Sie kdnnen eine der folgenden Autorisierungs-Optionen
auswahlen:

+ Autorisierungs-Workflow fur Verkaufspartner im Appstore — Ein OAuth Autorisierungs-Workflow,
der von der Detailseite des Verkaufspartner-Appstores aus initiiert wird.

Registrieren des Antrags 12
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» Workflow zur Website-Autorisierung — Ein OAuth Autorisierungs-Workflow, der von lhrer
eigenen Website aus initiiert wird.

- Offentliche Anwendungen fiir Anbieter — Diese Anwendungen sind &ffentlich verfiigbar und
werden von Anbietern autorisiert. Sie kdnnen den Workflow zur Website-Autorisierung verwenden.

Dies ist ein OAuth Autorisierungs-Workflow, der von Ihrer eigenen Website aus initiiert wird.

» Private Anwendungen flr Verkaufer oder Anbieter — Diese Anwendungen stehen nur lhrer
Organisation zur Verfigung. Dabei kann es sich um Anwendungen von Verkaufern oder
Anbietern handeln. Sie kbnnen den Selbstautorisierungsansatz verwenden. Wenn Sie eine

private Anwendung flr lhre eigene Organisation erstellen, kbnnen Sie diese selbst autorisieren,
auf lhre Kontoinformationen zuzugreifen. Sie kdnnen Ihre Bewerbung im Entwurfsstatus selbst
autorisieren. Es gibt keinen Grund, eine private Bewerbung zu veréffentlichen. Informationen zum
Widerrufen der Selbstautorisierung in Verkaufern- und Lieferantenantragen finden Sie in der SP-
Dokumentation unter Widerrufen der Eigenautorisierung. API

Autorisieren Sie Anbietergruppen fur den Anwendungszugriff

Wenn Sie Ihre API Verkaufspartner-Anwendung fur den Zugriff auf lhre Daten autorisieren,
gewahren Sie Zugriff auf die Lieferantengruppe, die mit den Anmeldeinformationen fir Ihr Vendor
Central-Konto verknUpft ist. Im weiteren Sinne gewahren Sie Zugriff auf alle Lieferantencodes,

die in der Lieferantengruppe vorhanden sind. Daher ist es wichtig, die richtigen Vendor Central-
Anmeldeinformationen und die richtige Anbietergruppe fur lhre API Verkaufspartner-Integration zu
verwenden.

Die Anbietergruppe ist das Konto, mit dem Sie sich anmelden. Abhangig von lhren
Geschéaftsvereinbarungen, Betriebsmodellen und anderen Faktoren kann lhre Lieferantengruppe
einen oder mehrere Lieferantencodes enthalten. Jeder Lieferantencode ermoglicht es

Ihnen, Produkte in einer bestimmten Kategorie anzubieten, oder er enthalt die erforderlichen
Geschéaftsvereinbarungen, z. B. einen Lieferantencode fur eine bestimmte Marke.

Sie kdnnen mehrere Autorisierungen fur jede Lieferantengruppe haben, oder Sie kdnnen eine

einzelne Lieferantengruppe erstellen, die alle Ihre Lieferantencodes enthalt. Die Option, mehrere

Lieferantengruppen zu verwenden, die Ihrem Profil zugeordnet sind, gibt Ihnen die Mdglichkeit, eine
Anwendung mit demselben Lieferantencode in verschiedenen Lieferantengruppen zu verwenden. Mit
dieser Option mussen Sie nicht mehrere Entwicklerantrage flur jede Anbietergruppe einreichen.

Weitere Informationen finden Sie in der APl SP-Dokumentation unter Autorisieren von

Anbietergruppen fur den Anwendungszugriff.

Autorisieren Sie Anbietergruppen fir den Anwendungszugriff 13
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Connect zum SP- her API

Nachdem Sie lhre Anwendung registriert und autorisiert haben, kdnnen Sie damit beginnen, Anfragen
zu stellen. Weitere Informationen finden Sie API in der APl SP-Dokumentation unter Verbindung zum
Vertriebspartner herstellen.

Connect zum SP- her API 14
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Aufbau der Datenerfassungspipeline fur Ihre Amazon-

Verkaufspartnerdaten

Dieser Abschnitt enthalt eine Strategie zur Aufnahme von Amazon-Verkaufer- und Verkauferdaten
vom Amazon-Verkaufspartner API (SP-API) in einen Data Lake in lhrem AWS-Konto. Diese
Daten-Pipeline-Architektur ist auf Agilitat ausgelegt. Sobald die Daten in Ihrem Konto verfugbar
sind, kénnen Sie Analysen und generative Kl-Funktionen implementieren, um aus diesen Daten
erweiterte Geschéaftseinblicke zu gewinnen. Diese Daten helfen Ihnen dabei, Ihr Unternehmen, lhre

Inventardetails und Analysen in grollem Umfang auf allen Marktplatzen zu verstehen.

Das folgende Architekturdiagramm zeigt, wie Sie AWS LambdaFunktionen in einem AWS Step
FunctionsWorkflow verwenden, um Daten aus dem SP- APl in einen Data Lake in Ihrem zu
Ubernehmen. AWS-Konto Die Daten werden in Amazon Simple Storage Service (Amazon S3) und im

Parameter Store gespeichert, was eine Funktion von ist AWS Systems Manager.
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Das Architekturdiagramm enthalt die folgenden Komponenten:
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1. Step Functions wird als serverloser Orchestrierungsservice verwendet, um den Workflow fir die
Integration mit dem SP- zentral zu verwalten. API

2. Der Vertriebspartner API fur Berichte (BerichteAPI) unterstlitzt Benachrichtigungen zur
Automatisierung der Berichtsworkflows. Dazu verwenden Sie eine Lambda-Funktion fur
APISP-Benachrichtigungen, um die Anwendung fir den REPORT_PROCESSING_FINISHED
Benachrichtigungstyp zu abonnieren.

3. Um SP- aufzurufen, verwenden Sie eine Authentication Lambda-FunktionAPI, um ein Login with
Amazon (LWA) -Zugriffstoken zu erhalten.

4. Das LWA Zugriffstoken von der Authentifizierungsfunktion wird an eine Lambda-Funktion des
Berichtserstellers tibergeben. Diese Funktion createReport ruft den SP- auf, APl indem sie das
LWA Zugriffstoken und die regionalen Endpunkt-, Marketplace- und Berichtskonfigurationsdaten
verwendetlDs, die im Parameter Store gespeichert sind.

5. Der SP- API generiert den Bericht. Nach Abschluss wird ein REPORT_PROCESSING_FINISHED
Benachrichtigungsereignis an eine Amazon Simple Queue Service (AmazonSQS) -Warteschlange

gesendet, die Informationen bereitstellt, wenn die BerichtsverarbeitungCANCELLED,DONE,
oder istFATAL. Dadurch wird eine Lambda-Funktion zur Verarbeitung von Benachrichtigungen

ausgeldst, um das Ereignis zu verarbeiten. Wenn das Benachrichtigungsereignis den Status
hatDONE, reportDocumentId ist a enthalten.

6. Das Benachrichtigungsereignis wird an eine Lambda-Funktion zur Datenverarbeitung im Step
Functions Functions-Workflow Gbergeben. Diese Funktion verwendet diereportDocumentId, um
den SP- getReportDocument API aufzurufen. Der SP- API gibt ein URL flir den Speicherort des
Berichtsdokuments und den verwendeten Komprimierungsalgorithmus vorsigniertes Datum zurtck,
wenn der Inhalt des Berichtsdokuments komprimiert wurde.

7. Diese Antwort wird an eine Storage Lambda-Funktion Gbergeben, die das Berichtsdokument
herunterladt, es dekomprimiert (falls zutreffend) und das Berichtsdokument in Amazon S3
speichert.

8. AWS Key Management Service (AWS KMS) wird zur zentralen Verwaltung von
Verschlisselungsschlisseln verwendet, mit denen die darin enthaltenen Geheimnisse

verschlisselt werden kdnnen. AWS Secrets Manager Die Daten werden in Amazon S3 und
Parameter Store gespeichert.

9. APISP-Anfragen werden mithilfe des Token-Bucket-Algorithmus begrenzt. Daher wird ein API
Client fur die Ratenbegrenzung empfohlen.

10AWS CloudTrailund Amazon CloudWatch werden fiir die Uberwachung und Protokollierung auf der
ganzen Welt verwendet AWS-Services. Diese Protokolle bieten Rickverfolgbarkeit.
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Implementierung einer Analysestrategie flr lhre Amazon-
Verkaufspartnerdaten

Dieser Abschnitt enthalt eine detaillierte Strategie, wie Amazon-Anbieter und -Verkaufer erweiterte
Analysen der von der Amazon Selling Partner API (SP-API) aufgenommenen Daten durchfiihren
kénnen. Diese Analysefunktionen kdnnen Folgendes bieten:

» Einblicke in Vertriebsleistung, Bestandsmanagement, Markenanalysen und andere wichtige
Kennzahlen.

» Die Moglichkeit, benutzerdefinierte Berechnungen, Filter und Visualisierungen zu erstellen, um
Ihren spezifischen Anforderungen gerecht zu werden.

Das folgende Architekturdiagramm zeigt, wie Sie AWS Glue die Daten im Data Lake ermitteln,
vorbereiten, verschieben und integrieren, sodass Sie sie fur Analysen und Erkenntnisse verwenden
kdénnen.
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Das Architekturdiagramm umfasst die folgenden Komponenten:
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1. AWS Lake Formationwird verwendet, um den skalierbaren Data Lake aufzubauen und die
Sicherheit, Zugriffskontrolle und Prifpfade zentral zu verwalten.

2. Amazon Simple Storage Service (Amazon S3) wird als Data-Lake-Speicher verwendet.

3. AWS Gluewird verwendet, um Daten Uber mehrere Datenspeicher und den Data Lake hinweg zu
katalogisieren, zu transformieren, anzureichern, zu verschieben und zu replizieren. AWS Glue
vereinfacht komplexe, manuelle und teure traditionelle Datenintegrationsprozesse und unterstitzt
grélRere Datenmengen und Datenvielfalt.

4. Amazon DataZone hilft Ihnen dabei, Daten unternehmensweit zu katalogisieren, zu entdecken,
gemeinsam zu nutzen und zu verwalten.

5. Amazon Athena bietet interaktive Abfrage-, Analyse- und Verarbeitungsfunktionen.

6. Amazon Redshift wird als Cloud-Data Warehouse verwendet. Mit der Zero-ETL-Integration kénnen
Sie Analysen von Petabytes von Transaktionsdaten nahezu in Echtzeit durchfiihren oder die ML-
Funktionen von Amazon Redshift nutzen, um Erkenntnisse in Echtzeit zu gewinnen.

7. Amazon QuickSight bietet ML-gestitzte Business Intelligence. QuickSight Q, unterstutzt durch
maschinelles Lernen, verwendet natlirliche Sprachverarbeitung, um lhre Geschéaftsfragen schnell
zu beantworten.

8. Amazon EMR ist eine verwaltete Cluster-Plattform, die den Betrieb von Big-Data-Frameworks
zur Verarbeitung und Analyse grol3er Datenmengen vereinfacht. AWS Die Verwendung dieser
Frameworks und verwandter Open-Source-Projekte, kbnnen Sie Daten zu Analysezwecken und
Business-Intelligence-Workloads verarbeiten.

9. Amazon OpenSearch Service kann flr Betriebsanalysen verwendet werden. Es bietet auch
Funktionen zur Suche nach Vektordatenbanken.

10Amazon SageMaker Al kann verwendet werden, um ML-Modelle zu erstellen, zu trainieren und
bereitzustellen und Ihren Anwendungen kuinstliche Intelligenz hinzuzufligen.
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Implementierung einer generativen Kl-Strategie fur lhre
Amazon-Verkaufspartnerdaten

Amazon-Anbieter und -Verkaufer konnen Dienste und Funktionen der generativen

kunstlichen Intelligenz (generative Kl) nutzen, AWS um tiefere Einblicke zu gewinnen,

sich wiederholende Aufgaben zu automatisieren und Ihr Kundenerlebnis bei Amazon zu
verbessern. Beispielsweise konnen Sie generative Kl verwenden, um automatisch optimierte,
hochwertige Produktbeschreibungen fiir lhre Amazon-Angebote zu erstellen, Marketingtexte

oder Kundenkommunikation zu generieren oder Verkdufe, Inventar und andere wichtige
Geschaftskennzahlen zu prognostizieren. Generative Kl kann Einblicke in die Daten geben, die Sie
Uber die Amazon Selling Partner APl aufgenommen haben.

Das folgende Architekturdiagramm zeigt AWS-Services, wie Sie Amazon Bedrock oder Amazon
Q Business verwenden konnen, um lhre generative Kl-Reise in Schwung zu bringen. AWS
Mithilfe dieser Architektur bauen Sie eine generative Kl-Pipeline auf, die einen modernen
Datenanalyseansatz verwendet, um Erkenntnisse aus den Daten zu gewinnen.
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Das Architekturdiagramm umfasst die folgenden Komponenten:

1. AWS Lake Formationwird verwendet, um den skalierbaren Data Lake aufzubauen und die
Sicherheit, Zugriffskontrolle und Prufpfade zentral zu verwalten.

2. Amazon Simple Storage Service (Amazon S3) wird als Data-Lake-Speicher verwendet.
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3. Amazon Bedrock ist ein vollstandig verwalteter Service, der eine Auswahl an branchenflihrenden
Basismodellen bietet ()JFMs. Es bietet auch eine breite Palette von Funktionen, die Sie fir die
Erstellung generativer KI-Anwendungen benétigen, und vereinfacht so die Entwicklung durch

Sicherheit, Datenschutz und verantwortungsvolle KI. Sie kdnnen die Modellausgabedaten in einem
Amazon S3 S3-Bucket speichern und in Amazon integrieren QuickSight.

4. Amazon QuickSight bietet ML-gestltzte Business Intelligence. QuickSight Q steigert die
Unternehmensproduktivitat mit generativen Bl-Funktionen, um die Entscheidungsfindung
zu beschleunigen. Mit den neuen Funktionen zur Erstellung von Dashboards kénnen Sie

Eingabeaufforderungen in natirlicher Sprache verwenden, um schnell aussagekraftige
Erkenntnisse zu gewinnen, zu entdecken und weiterzugeben.

5. Amazon Q Business ist ein generativer Kl-gestutzter Assistent, der Fragen beantworten,
Zusammenfassungen bereitstellen, Inhalte generieren und Aufgaben auf der Grundlage von Daten

und Informationen in lhren Unternehmenssystemen sicher erledigen kann. Er hilft Ihnen, kreativer,
datengesteuerter, effizienter, besser vorbereitet und produktiver zu sein.

6. Sie kbnnen eine benutzerdefinierte Webanwendung erstellen, die die Daten von Amazon Q
Business verwendet.

Beispiele fur die Verwendung von Q QuickSight

Die folgenden Beispiele zeigen, wie QuickSight Q Ihnen hilft, Daten zu verstehen — mit
Zusammenfassungen, einer kontextsensitiven Frage-und-Antwort-Erfahrung und anpassbaren,
interaktiven Datenstorys, die Ihnen helfen, Entscheidungen auf der Grundlage von Erkenntnissen zu
treffen.

Beispiel 1

Sie kdnnen QuickSight Q fragen: ,Was sind die meistverkauften Artikel im Jahr 20237 QuickSight Q
sammelt und analysiert die Daten, um eine Zusammenfassung zu erstellen.
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Vihat are the top sold items in 2023

Ll X i
sumofsales v foryear 2023 v by product « 2
_
- | < ¢
Y < o
1 o
I osoe
A | FITOUK
' $1,816K .
$100K
$50K
Beispiel 2
Sie kdnnen QuickSight Q fragen, was die Top-Produkte sind, die ein Unternehmen bei Amazon
verkauft.
Irvpe a question about your data
@ show me top 10 product sales in 2023 separate by region
® howmetsp 105000
® show me potential churn customer in the past 10 months.
RO
Sales by || o M
Total sales is forecasted to be for Aug 2024 Total sales for Jun 2023 5.71%
($2,609) from $45,651 to $48,260. ALl trategic
' o APRJ Enterprise
$150K
' $1,816K .
$100K
$50K
/ o @
1 $ ] ; v 3
o +
&) g o X ) . & & ¥ g ' E _
Quarter Strategic SMB  Enterprise L

Beispiel 3

Sie kdnnen QuickSight Q bitten, Verkaufszahlen fur ein Produkt bereitzustellen, basierend auf Monat
oder year-to-date.
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show me|

@ show me monthly sales
ExecDashboart @ show me sales by manth

@© show me the sales forecast

@ show me sales ytd yoy

@ show me sales ytd yoy %

@ show me all erders from this week

@ show me all orders from Last week

@ show me all orders from this menth

@ show me orders from last weak

Sales by Industry Forecast

Total sales is forecasted to be

$1,816K

Quarter Strategic SMB Enterprise

for Aug 2024

Period over period

Total sales for Jun 2023
($2,609) from $45,651 to $48,260.

5.71%

Beispiele fir die Verwendung von Q QuickSight
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Kontinuierliche Verbesserung und Optimierung lhrer
Analysen und generativen Kl-Strategien

Um lhre Analysen und generativen Kl-Strategien fur Amazon-Verkdufer- und Lieferantendaten
kontinuierlich zu verbessern und zu optimieren, sollten Sie wie folgt vorgehen:

« Kontinuierliche Leistungsiiberwachung — Uberpriifen Sie regelmaRig die Nutzungs- und
Leistungskennzahlen der analytischen und generativen Kl-Losungen, um Verbesserungspotenziale
zu identifizieren. Uberwachen Sie wichtige Indikatoren wie Benutzerinteraktion,
Datenverarbeitungsdurchsatz, APl Reaktionszeiten und Fehlerquoten. Verwenden Sie diese Daten,
um Systemkonfigurationen zu optimieren, Engpasse zu identifizieren und fundierte Entscheidungen
Uber Verbesserungen zu treffen.

* Verwenden Sie fortgeschrittene ML-Techniken — Erkunden Sie die Anwendung anspruchsvollerer
ML-Modelle und -Techniken, um die pradiktiven und analytischen Fahigkeiten Ihrer
Anwendung weiter zu verbessern. Dies kann das Experimentieren mit neuronalen Netzwerken,
Zeitreihnenprognosen, Anomalieerkennung und anderen fortschrittlichen Algorithmen beinhalten.

* Nutzer-Feedback priorisieren — Sammeln Sie aktiv Feedback von der Verkaufer-, Verkaufer- und
Marken-Community von Amazon, um die sich entwickelnden Bedurfnisse und Problembereiche
zu verstehen. Integrieren Sie diese Benutzereingaben in die Entwicklungs-Roadmap lhrer
Anwendung, um sicherzustellen, dass die Losung relevant bleibt und weiterhin den maximalen
Nutzen bietet.

Durch die kontinuierliche Uberwachung der Leistung, den Einsatz fortschrittlicher Analyse- und
ML-Techniken und die Priorisierung von Benutzerfeedback kénnen Sie sicherstellen, dass die
Anwendung ein robustes, anpassungsfahiges und unverzichtbares Tool bleibt. Dieses Engagement
fur kontinuierliche Optimierung und Weiterentwicklung hilft Ihnen dabei, zunehmend datengestitzte
Entscheidungen zu treffen, messbare Auswirkungen auf Ihr Geschéaft zu erzielen und der Konkurrenz
immer einen Schritt voraus zu sein.
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Nachste Schritte

Dieser Leitfaden richtet sich an Verkaufer und Verkaufer von Amazon, die Analysen und generative
KI-Funktionen nutzen mochten, um das Wachstum ihres Unternehmens voranzutreiben. Mithilfe der
Empfehlungen und Strategien in diesem Leitfaden kénnen Sie:

Erstellen Sie die Cloud-Anwendung im eigenen Haus

« Nehmen Sie Kontakt mit AWS Professional Services auf

Wahlen Sie einen AWS Partner aus der AWS Partner Network

 Wenden Sie sich an Ihr AWS Kontoteam

Weitere Informationen und zusatzliche Ressourcen, mit denen Sie mehr Gber AWS Analysen und
generative Kl-Funktionen erfahren kénnen, finden Sie im Kapitel Ressourcen dieses Handbuchs.
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Ressourcen

APIRessourcen Amazon Amazon-Verkaufspartner

* APIDokumentation fur Verkaufspartner

* APIDatenmodelle von Verkaufspartnern

» Schema-Explorer fir Datenkiosk

Ressourcen zur Datenarchitektur

* |Investieren Amazon Amazon-Einzelhandelsdaten in eine serverlose moderne Datenarchitektur
(AWS Blogbeitrag)

* Amazon Seller and Vendor Central Data Producer (AWS Lésungsbibliothek)

AWS-Service Demos

* Amazon QuickSight Q-Demo (Demo Central)

APIRessourcen Amazon Amazon-Verkaufspartner 25


https://developer-docs.amazon.com/sp-api/
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Dokumentverlauf

In der folgenden Tabelle werden wichtige Anderungen in diesem Leitfaden beschrieben. Um

Benachrichtigungen Uber future Aktualisierungen zu erhalten, kénnen Sie einen RSSFeed
abonnieren.

Anderung Beschreibung Datum

Erste Veroffentlichung — 9. August 2024
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Die vorliegende Ubersetzung wurde maschinell erstellt. Im Falle eines Konflikts oder eines
Widerspruchs zwischen dieser Ubersetzten Fassung und der englischen Fassung (einschlieRlich
infolge von Verzdgerungen bei der Ubersetzung) ist die englische Fassung maRgeblich.
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